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Lokalnim trhem rozumime prodej mistnich produktii, zejména potravinovych, spotiebitelim pfimo v regionu, kde
produkty vznikaji. Neboli mistni lidé si kupuji mistni potraviny a jiné mistni vyrobky &i sluzby. Rozvoj lokalnich trhi
je duleZity z nékolika hledisek: podporuje vznik zajimavych pracovnich mist, vytvaFi ceny pfiznivé pro mistni
farmare a zarucuje jim odbyt produkce, zarucuje lidem dostupnost zdravéjSich a cerstvéjsich potravin, upeviiuje
vztah lidi k mistu, kde Ziji, i k ostatnim lidem v regionu, ¢imZ vytvari soudrznost mistniho spolecenstvi, zvysuje jeho
odolnost proti negativnim vnéjsim vlivim (typu pandemie) a celkové vyrazné napomaha rozvoji spoleéenského
Zivota. Nebot rozvoj lokalniho trhu neni jen o prodeji a nakupu zboZi, je o komunikaci, spolupraci a dopliikovych
aktivitach, které hraji vyznamnéjsi roli, neZ se na prvni pohled miiZe zdat.

Co jsou kratké dodavatelské retézce?

Lokalni trh je tvofen tzv. kratkymi dodavatelskymi Fetézci, coz je ne moc pékny pojem, ale vystihuje jeho podstatu:
odpadava prevazeni na dlouhé vzdalenosti, velko-skladovani ¢asto za pomoci chemickych prostfedkd, a nasledny prodej v
supermarketech, které svymi vysokymi marzemi a nizkymi prodejnimi cenami nici pfirozené ceny zemédélskych vyrobka,
nebot je stlacuje tak nizko, Ze jsou pfijatelné jen pro velkd zemédélska druzstva. Kratky dodavatelsky retézec obsahuje
maximalné jeden mezi¢lanek mezi zemédélcem (vyrobcem) a spotfebitelem. Timto mezi¢lankem muze byt mistni prodejce.
Existuje nékolik zplsobd lokalniho prodeje, které vSsechny dohromady vytvareji lokalni trh. Stabilita lokalniho trhu je dana
mirou zapojeni mistnich farmard i vyrobcid na jedné strané a mnoZstvim spotrebitelt kupujicich mistni vyrobky na strané
druhé. Zapojeni na obou stranéch je tim vyssi, ¢im vic je moznosti a zplsobU nakupu a prodeje. Idealni je, kdyZ vedle sebe
zaroven funguji farmarské trhy na namésti, prodeje ze dvora, bedynkovani i online platforma propojujici vyrobce se
spotrebiteli a umoznujici pfimy nadkup a rozvoz.

Jak nastartovat zajem na obou stranach zarovei?

Zajem mistnich lidi (spotfebitel() o tyto formy nakupi roste s
rozmanitosti nabidky. Pokud budou na farmarském trhu
nebo na online platformé v nabidce brambory a jablka, zdjem
bude maly a trh nevydrzi. Pokud se nabidka rozsifi o dalsi
zeleninu a ovoce, mlééné vyrobky nebo pecivo z mistni
pekarny, zajem poroste. Jak to ale udélat, aby vznikla
nabidka v momenté, kdy jeSté neni jistda poptavka? Aby
farmari a producenti potravin vyclenili ¢ast své produkce pro
mistni trh a vénovali energii jeho prodeji ¢i distribuci, kdyz
nemaji jistotu, Ze mistni lidé jejich produkci koupi?

Na prikladu PoSumavi v oblasti Klatovska (viz box Inspirace z
Posumavi) vidime, Ze k rozjezdu mistniho trhu bylo potfeba
zapojeni pomérné Siroké skaly mistnich aktér(, od zastupcl
mésta pres farmafe a producenty az po neziskovky
podporujici rozvoj regionu véetné MAS PoSumavi a jeji
dotac¢ni podpory. Na Podblanicku mame také lokalni
producenty, ktefi vyuzivaji jak moznosti prodeje ze dvora, tak
nékolika obchlidkl ve Vlasimi: nékteré mistni potraviny a
vyrobky mlzeme koupit ve Farmarském obchodég, v Bezobalu
nebo v Medufice a nové se otvirda Farmarsky obchod u
Rodinného pivovaru Svihov v Ném¢icich u Lokte.




MINISTERSTVO 4
PRO MISTHI 7
ROZVOI CR MAS Blanik

VRO, U
Evropadey S [ seQRdiN ReDy -
e

Aby se zvétsila nabidka a stoupla i poptavka mistnich lidi, bylo by potfeba znovunastartovat farmarské trhy ve Vlasimi,
pfipadné dalSich méstech regionu, vytvofit online platformu pro regionalni trh a podpofit mistni farmare a producenty v
jejich moznostech prodeje ze dvora, distribuce formou tzv. bedynek nebo napfriklad zajisténim odbéru mistnich potravin
vefejnymi zakazkami do Skolnich jidelen. V pracovnich skupindch pro tvorbu nové Strategie Uzemi MAS Blanik zaznéla
poptavka po vétsim rozvoji mistnich trha jak ze strany predstavitell obci, tak ze strany zemédélcl. V novém programovém
obdobi po roce 2021 m(ize MAS Blanik podpofit dotacné i rozvoj kratkych dodavatelskych retézcl. Je viak potfeba nékoho,
kdo rozvoj lokalniho trhu na Podblanicku zastiti a pomUzZe zorganizovat.

Prodej ze dvora: zakladni kimen mistnich trhi

Né&jaky prodej ze dvora najdeme skoro v kazdé vsi, bézné je mozné koupit napfiklad brambory, jablka, vaji¢ka, med, obcas
maso a dalsi produkty. Existuji i moznosti nakupu mléénych produktl ze dvora, napfiklad v minimlekarné Marysa ve
Strojeticich (www.minimlekarnamarysa.cz) nebo v mlékomatu se zcela Cerstvym, pouze schlazenym mlékem v provozu
Rolnické spole¢nosti v Pavlovicich. Kozi mléko, syry a jogurty mGZete nakoupit ze dvora na Rand¢i Licomérsko u Tichonic
(www.licomersko.cz).

Podpora prodeje ze dvora je uZite¢na pro farmare zejména ve dvou oblastech: v propagaci a v poradenstvi ohledné
legislativy a dodrzovani potfebnych pfedpisi. Pokud ma farma zajem o vétsi podil prodeje ze dvora a propagaci, musi
spliiovat pfipadné normy a predpisy. MoZnosti nakupovani pfimo ze dvora jsou také duleZitou soucasti rozvoje
agroturistiky a cykloturistiky. Pokud je farma na trase turist( a ma o né zajem, miZe pak pocitat s jejich navstévou.

Farmarské trhy jako spoleenska udalost

Farmarské trhy se neobejdou bez podpory mésta, a to zejména v propagaci, zajisténi pfisluSného mobiliare a - pokud je
mésto poradatel - i koordinaci prodejcl (aby se jednalo o prodej regiondlnich produkt(l) a zajisténi doprovodného
programu. Ten je totiZ nezbytnou soucasti farmarskych trhd, aby pfildkal mistni. Z trhu se tak stava spoleenska udalost,
kde si lidé nejen nakoupi, ale setkaji se, pobavi a pfipadné se dozvédi zajimavé a dileZité informace. Vedle kulturniho
programu muze byt soucasti napriklad predstaveni socialnich sluzeb ¢i jinych neziskovych aktivit, vefejnych zamérd mésta
apod. Podpora mésta spociva také v udrzeni dlouhodobé vize poradani trhi, nebot za krasného pocasi mohou byt trhy
opravdu krasnou spolecenskou udalosti, ovsem pfi Spatném pocasi pfibéhne nakoupit jen par lidi. Toto riziko je potfeba

akceptovat a nenechat jim zviklat dlouhodoby zameér.
|


http://www.minimlekarnamarysa.cz/
http://www.licomersko.cz/
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Online platforma neni doplnék, ale podminka

Pfesun nakupl do online prostredi je dlouhodoby trend a epidemie koronaviru ho jesté podpofila. Obchod nebo lépe
trzisté ve formé online platformy, dnes jiz idealné v kombinaci webové stranky a mobilni aplikace, je nezbytnou soucasti
vytvofeni stabilniho mistniho trhu, nebot dopliiuje obCasné a pfilezitostné nakupy ze dvora a na trzich moZnosti
pravidelného nakupu mistnich potravin a vyrobk(. Na platformé se setkavaji mistni zemédélci a vyrobci prostfednictvim
své nabidky s mistnimi obyvateli nepretrzité. Moznosti, jak funguje distribuce na platformé zakoupenych produkti, je vice,
od pfimé dovazky dom0 pres vyzvednuti na pravidelnych distribuénich mistech az po rezervaci produktl k vyzvednuti na
farmé. Platforma by proto také méla obsahovat mapu farem a vyrobcl s informaci, zda je mozné uskutecnit nakup pfimo
ze dvora. Tim je zaroven zajisténa propagace prodeji ze dvora.

V pfipadé, Ze je takové online trzisté provazano napriklad s kalendarem akci v regionu a také mapa neobsahuje jen prodeje
ze dvora, ale i dalsi atraktivity zvouci k navstévé, nalaka k pouzivani mnohem vétsi mnoZstvi mistnich lidi a dojde tedy k
mnohem masivnéjsi podpore rozvoje mistniho trhu.

Pokud mate dojem, Ze takové platformy jiz existuji a tim padem by se zdvojovaly a prekryvaly, neni to Uplné pravda.
Celorepublikové platformy typu Scuk.cz sice nabizeji farmarské produkty, ale jejich nabidka neni regionalni. Distribuce
navic probiha centralnég, proto kdy? si z Vlaimi objednéate pfes Scuk brambory z Cechtic, pojedou k vdm pfes Prahu.

Je v3ak mozné vyuzit vyvijené platformy, které jsou urené pro pouziti pouze v regionech, jako napfiklad
regionalnispeciality.cz (vice viz box Inspirace z PoSumavi).

Obchlidky, bedynky a distribucni sit

Podpora lokalniho trhu nemé ohrozit
mistni obchldky, naopak celkovy /¢
rozvoj lokalniho trhu s potravinami jim "
doda nové produkty i nové zakazniky.
Dopliiuji moZnost nakupu ze dvora ci
na trhu a farmarské a podobné
obchody mohou fungovat a casto
funguji jako odbé&rova mista pro
bedynky ¢i nakupy pres regionalni
online platformu. Mistni obchody tedy
tvofi dalezitou ¢ast celé distribudni sité
lokalnich produkt a jsou tim jednim
povolenym  ¢lankem v kratkych
dodavatelskych fetézcich. Rozvojem
lokalniho trhu se zéaroven jejich
sortiment bude vice a vice orientovat
na lokalni produkci, kterd jinak kondci
bézné mimo nas region.
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Kapézetky

KPZ neboli kapézetky zna vétsina lidi ze skautského slangu jako krabic¢ky posledni zachrany. V poslednich letech se v3ak
zkratka KPZ dostava do povédomi i v novém vyznamu: komunitou podporované zemédélstvi. V mnoha pfipadech se také
jedna o posledni zachranu, ovsem néjaké mensi farmy, a to domluvenim odbéru produktd farmy skupinou spotrebiteld
dopredu na celou sezdnu.

Skupina lidi da zemédélci na zacatku sezény penize a ten jim pak v pribéhu celého roku dodava, co mu na statku vyroste. V
tomto vztahu vzajemné dlvéry mezi zemédélcem a odbératelem sdileji vSichni spolecné bohatstvi Grody i riziko nelrody.
Odbérateldm pak umozniuje pfimo ovlivnit podobu zemédélstvi i plvod potravin, ktery nakupuji. Jedna se o uzavreny typ
mistniho trhu formou bedynkovani danému okruhu odbérateld, ale i v tomto pfipadé se jedna o podporu mistni produkce
se vsemi vyhodami, které jsme zminili na zacatku ¢lanku. Vice informaci véetné mapy existujicich KPZ najdete na
www.kpzinfo.cz.

Inspirace z PoSumavi: funkéni regionalni trh

Trh s regionalnimi potraviny se na Klatovsku rozviji jiz nékolik let a
spolupracuje na ném vice aktérG. Jednu z kli¢ovych roli zde sehral a
sehrava pan Tomas Zeleny, zemédélsky poradce a predseda Spolku
pro rozvoj zemédélského podnikani. Pfed mnoha lety stal pfi
zalozeni MAS PoSumavi a pfi zavadéni znacky Regionalni potravina
Plzenského kraje. Ve spolupraci s méstem Susice rozjizdél pred
sedmi lety farmarské trhy na suSickém namésti, které jsou vzdy
obohacené kulturnim programem, pfipadné i soutéZi, napf. o
nejlepsi prdelacku, a diky tomu se staly trhy hojné navstévovanou
udalosti. Poradatelem trh i doprovodného programu je mésto
SuSice. Pan Zeleny otevrel v SuSici také farmarsky obchod pod
firmou Sumava produkt s.r.o.

DiileZitou roli v regionu sehréavé také neziskova organizace Uhlava,
0.p.s., ktera je spolu s MAS PoSumavi administratorem soutéze
Regionalni potravina a realizovala s dotaéni podporou MAS
napriklad projekty na vzdélavani zemédélci mimo jiné v oblasti
prodeje ze dvora a vyroby lokalnich produktd. Uhlava o.p.s. se stala
partnerem velkého mezinarodniho projektu LIVERUR zaméreného
na podporu podnikani ve venkovskych oblastech véetné tématu
lokalnich potravin. V ramci projektu vznikl ve spolupraci se
spolecnosti Wirelessinfo online portal regionalnispeciality.cz a do
jeho pilotniho provozu pfizvaly firmu Sumava produkt s.r.o. pana
Zeleného. Portal regionalnispeciality.cz funguje nyni formou
eshopu, kde si mistni lidé mohou objednat produkty od mistnich
farmar a vyrobcl potravin, a spole¢nost Sumava produkt zajistuje
jednou tydné rozvoz objednavek. Portal regionalnispeciality.cz by
mél byt po vyladéni v pilotnim provozu k dispozici k pouzitii v jinych
regionech.

O celém projektu regionalnispeciality.cz je ke shlédnuti webinar s
hosty vech partnerli - Wirelessinfo, Uhlava, o.p.s. a Sumava
produkt s.r.o. na https://www.otevrenejaro.cz/2021/02/25/webinar-
I-regionalni-speciality-internetova-platforma-pro-podporu-
lokalnich-vyrobcu-a-primeho-prodeje-jejich-produktu-zaznam/



http://www.kpzinfo.cz/
https://www.otevrenejaro.cz/2021/02/25/webinar-7-regionalni-speciality-internetova-platforma-pro-podporu-lokalnich-vyrobcu-a-primeho-prodeje-jejich-produktu-zaznam/

e sk NEWSLETTER 1/2021

Inspirace odjinud

Levandulova farma Lavandia:
recept na Uspéch

Stanislav Biza se vyucil automechanikem, po Urazu patefe a michy vsak zlstal odkazany na invalidni vozi¢ek a nasel pracovni
uplatnéni v Gplné jiném oboru. Na slunnych svazich jizni Moravy v obci Starovicky zalozil levandulovou farmu Lavandia. Jeji
pribéh se zacal psat v roce 2014, kdy Stanislav Biza se svou rodinou vysadil vice nez 40 tisic kefikd levandule [ékarské na jednom
hektaru. V roce 2020 se stala farma Lavandia vitézem prvniho ro¢niku narodniho kola evropské soutéze Mladych farmard. To uz
méla farma 13 zaméstnancd a levandule rostla na tfech hektarech. Rodinna firma Lavandia ma kromé levandulového pole i
obchlidek a chranénou dilnu pro vlastnoru¢né vyrabéné bioprodukty a pred koronavirovou krizi dokazala pfitdhnout tisice
navstévnika. Jaky je recept jejiho Uspéchu? Kreativita, spoluprace a odvaha drZet se socialnich a ekologickych princip( a hodnot.
Pojdme se timto receptem inspirovat.

L]

1) Navrat k Cistému zemédélstvi
Lavandia péstuje levanduli v reZzimu ekologického zemédélstvi a vyrabi certifikované bioprodukty. Jejich heslo je: ,Délame to tak,
jak to bylo kdysi. Tedy podle nasich dédu a babicek s l[askou k rodné hroudé bez postfikd a chemickych berli¢ek.“

2) Socialni zemédélstvi a socialni podnikani

Lavandia zaméstnava 13 lidi se zdravotnim postiZzenim nebo omezenim, a to jak na poli, tak v chranéné dilné. Uzplsobovani
zemédélskych a vyrobnich procesi zdravotné postizenym lidem s sebou nese rlizna Uskali a komplikace, ale kdyz se chce, tak to
jde. Stanislav Biza jako majitel jde svym zaméstnancdm prikladem.
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3) Atraktivni agroturistika

Cestovni ruch je o kreativité a plati to i pro agroturistiku, ktera je pro mensi farmy idealni zpUsob, jak diverzifikovat své
prijmy a zpestfit svou praci. Vzhledem k jeji rostouci oblibé i rostouci nabidce farem je potfeba prichazet s novymi napady.
Na levandulové farmé je lakadlem nejen samotna levandule, jejiz barva a viné vas dokazi zcela omamit, ale koupit si tu
samoziejmé miiZete sazenice nebo vyuZit samosbér na poli. Cekaji tu na vés ale i sluzby profesionalniho fotografa, nejen
pro nezapomenutelné svatebni fotografie. V nabidce jsou i exkurze a kvétinové workshopy, nemluvé o mnohych
levandulovych dobrotach.

Rodina Bizovych provozujici
levandulovou farmu
www.levandulezmoravy.cz

4) Originalni, kvalitni a chutné produkty

V Lavandii koupite celou fadu bioproduktd vyrabénych z mistni levandule, a to kosmetické, potravinarské i dekorativni.
Nejoblibenéjsi z produktd je levandulova limonada s originalni recepturou. Své fanousky si ale nasla i levandulova
¢okolada, levandulova kava, levandulova zmrzlina ¢i levandulové vino. Ve je mozné koupit v mistnim obchddku pfimo na
farmé nebo pres e-shop.

5) Spoluprace s lokalnimi partnery

Pro vyrobu fady produktd navazala Lavandia spolupraci s dalsimi nedalekymi producenty. Nikdo neni odbornik na viechno
a spoluprace posiluje cely region. Ke spolupraci si Lavandia vybrala podobné ladéné rodinné a ekologické firmy sazejici jak
na kvalitu, tak na lokdlnost jako je ¢okolddovna rodiny Herlfkovych z Cejce, prazirna kavy Coffeespot z Babic nebo znama
rakouska firma Sonnentor vyrabéjici ¢aj a kofeni.

6) Inovace, dotace i Hithit

Lavandia dokazala Cerpat dotace i z Programu rozvoje venkova na nakup techniky, ktera je specialni jak z hlediska potireb
pro péstovani levandule, tak z hlediska potfeb obsluhy zdravotné postizenymi osobami. O dalsi dotace se opét planuje
uchazet. Originalitu, Gspésnost i socialni a ekologickou odpovédnost levandulové farmy ocenili nejen porotci evropské
soutéZe Mlady farmar, ale i vice nez 850 lidi, ktefi prispéli na rozvoj Lavandie pres crowdfundingovy portél Hithit. Lavandie
si stanovila cil vybrat 300 tisic korun na Upravu zazemi a vyrobni linky v chranéné dilné, nakonec vybrala pres 400 tisic, diky

¢emuz si poridi jesté svazkovac pro usnadnéni prace na poli. ==


https://www.levandulezmoravy.cz/
https://www.levandulezmoravy.cz/

