Konference MAS 25. 11. 2014 pracovni skupina cestovni ruch

ZAPIS

PFitomni: Lenka Réschelova (vedouci skupiny), Milan Jelinek (Setéjovice), Zdenék Otradovec

(Loufiovice p. Bl., ubytovatel ), Jarmila Pavlicova (Ve&eli svét), Prochazka (Kondrac, OSVC), Pi. Kuéerova

(starostka Lounovice pod Blanikem)

1. AnalyzaCR

L.R. informovala o pfipomince doplnit dalsi sportovisté mimo Vlasim. Pfipominku
zpracovala

2. SWOT
Slabé stranky

P. Pavlicova navrhuje do slabych stranek doplnit ,,chybi podpora turistickych cilli pro
zahrani¢ni navstévniky” - cizojazyéné materialy, audioprivodci atd.

LR upozoriiuje na maly zajem zahranic¢nich navstévnikl v nasem regionu.

Slabé stranky, bod 3 se dopliuje: ,,.... Na celostatni a mezinarodni Urovni...”

Bod ,,obecné klesa ndvstévnost” — je nejasny, neni specifikovano kde, v porovnani s ¢im —
vyfazujeme

Bod 1 jazykové upravit, véta nedava smysl

Doplnit kempy k nedostatkiim ubytovani

Zrusit bod 2 (dubluje se)

V rdmci Uzemi MAS jsou nékteré oblasti s malym pokrytim turistickych atraktivt a sluzeb.
= formulace misto posledniho bodu

Nizké platové ohodnoceni pracovnikll v cestovnim ruchu = nova fomulace misto ,malé
finance na lidi...”

Znevyhodnéni malych organizaci - doplnit fyzickych osob, skrtd se ,,nutno umoznit.....”
Naroc¢na udrzba.... zménit na ,chybi udrzba...”

Novy bod: nedostatecna nabidka privodcovskych sluzba

Chybi béZecké trasy (ne strany®)

Chybi znacené vychazkové okruhy

Potize se shanénim sponzor(l — ,,skrta se tfisti se zajmy...”

Bod ,,malo propagované informace®.... ruSime pro nesrozumitelnost

Malo sportovnich akci zménit na ,,Mala propagace sportovnich a kulturnich akci (v¢.
pochodd, béha, zavodu atd.”

Hnédych smérovek je malo pfeformulovat: ,,Malo hnédych smérovek .“

Vyradit ,akce nemaji jednotnou propagaci”

Vyradit ,zavody a pochody...“ — dubluje se

,Stdle chybi kvalitni hospody...“ zrusit — misto toho ,Nedostatek kvalitnich stravovacich
zafizeni.”

Misto ,,neproduktivni obyvatelstvo”: Obyvatelé nejsou motivovani poskytovat sluzby
turistim.

,neproduktivni chalupafi“ — vytadit

Silné stranky

,vznikaji nové projekty na rekonstrukci infrastruktury....“ Jednou skrtnou, opakuje se



- kvalitni sit cyklotras....”

- Sportovni (koupalisté...) Skrtnout — neni to silna stranka, mame toho malo.
- Posledni bod (zvyhodnéné vstupné) vyhodit — je to normalni

- Skrtnout ,probéhlo osloveni $kol....“

Prilezitosti

- Bod 1 zménit: Tematicka turistika (geoturistika, cirkevni pamatky, technické pmatky,
gastroturistika...)

- Nepfijimame: , podpora zapojeni mladych...”

- Spoluprace s okolnimi regiony — nedopliiovat ,, podpora znevyhodnénych....“ — jde o
opatteni, ne pfileZitost

- Metodicky vycisti, aby se zde nevyskytovala opatteni

Hrozby

Skrta se ,nedostate¢nd péce vlastnikd o pamatky” — Fedi bod 1

Opatieni

E-1

Do indikator( ptidat ,,pocet startpoint(”

E-2

Indikatory

+ pocet navstévnikid regionu (ovéreni — statistiky turistickych cild, méreni)
- Subjektd destinaéniho managementu

E-3

- VSechny indikatry zrusit
+ pocet prenocujicich navstévnik( (statistika ubytovatel()

E-1-3

misto ,,u turistickych cilG“ ,k turistickym cildm“

E-1-2

Preformulovat ,,Budovani a znaceni turistickych cild a tras {....)"
E-1-5

Doplnit ,,... vyhlidkovych a odpocinkovych mist...”

E-1-7



Misto ,,geologicky prazkum®, ,studie zpfistupnéni”

E-1-8

Vyhodit ,-privodcovstvi”

E-2-1

Ve 2. Sloupci vynechat ptiklady v zavorkach, zachovat pouze body 1, 2,3 (doplnit dle Smiraku)
E-3-1

Misto SMS kanalu — elekronické informacni kanaly

Skrtnout Soutéze cilené na propagaci (dubluje se)

Tipy na vyletyy atrasy---- skrtnou“(pro seniory)“

E-3-2

Efektivni vyuzité drahé propagace

Priklady v zavorkach kondit ,,atd.”

Podpora cilené propagace (Skrtnout zavorku)

Skrtnout automaty, misto toho ,,podpora prodeje propagaénich predmétd a suvenyra“
Skrtnout upoutavky na WC

E-3-3

Misto ,,pro seniory” ,,pro rtizné cilové skupiny”

Zapsala: K. Cervenkova

Skupinu vedla/ovérila: L. Roschelova



