Zapis z pracovni skupiny ,,Cestovni ruch”

v ramci planovani strategie MAS Blanik o. s. na roky 2014 — 2020(5)

Datum konani: Ill. kolo, 6. 5. 2014, 17 — 20 hodin Misto: Podblanické ekocentrum CSOP Vlagim

Garant skupiny: Mgr. Katefina Cervenkova (CSOP Vlasim) Facilitadtor: Mgr. Renata Vondrakova

Ucastnici dle prezenéni listiny: Pavel Kufe (OSVC Martinice), Martin Stehlik (Kloko¢kav mlyn), Linhart Vejvoda
(Vlagim), Jarmila Pavlicova (Véeli svét Hulice), MgA. Eva Vrzalova (manazerka Mikroregionu Cesky Smaragd), Radmila
Matuskova (SHR), Mgr. Eva Cernohorskd (Vitdm mlyn), PhDr. Eva Houdkova (Atelier EH Vlasim), Ing. Eliska Svejdova

(manazerka Mikroregionu Blanik), Lenka Réschelova (Informacni centrum VlIasim), Zdenék Otradovec (Ubytovani
Blanik), Dana Dvorakova (sympatizant)

Foto ze setkani:

Program setkani >>

17:00 — 17:15 — Pfedstaveni, uvitdni u¢astniki
17:15 - 17:30 — Informace o aktudlnim stavu pripravy strategie

17:30 — 18:30 — Prdce ve skupindch na témata — cile, vize, indikdtory dle pfedstavené fise — doplnéni informaci do
pfedloZeného formadtu tzv. fise

18:30 — 18:45 — Prestdvka
18:45 — 19:15 — Prezentace vysledki

19:15 - 20:00 — Diskuse, zavéry

Zaznam bodd mimo ramec fise:

- Diskutovany byly projekty, které by méla napf. v oblasti Cestovniho ruchu realizovat sama MAS (pGjcovani
vybaveni, lavicky, atp.) a s tim souvisejici otazky k zaméstnavani lidi pfimo na MAS — tato problematika bude
dale diskutovana — na pracovni skupiné k tomuto nebyly jednotné nazory a nebylo ani predmétem jednani
pracovni skupiny — jedna se spiSe o problematiku k jedndni na Vyboru MAS

- Zavést moznost pfizvat odborniky na cestovni ruch do vybérové komise

- Pfijemcem dotaci z MAS, aby mohli byt kdokoliv — rozhodovat ma kvalita a cile projekt(



Upravend fise dle vysledki jedndni:

Nazev mas: MAS Blanik o. s.

Nazev klicové oblasti rozvoje:

Pro obdobi 2015 - 2020(5)

Prirazeni klicové oblasti rozvoje k prislusnym dotaénim tituliim

(sem se priradi dotacni tituly, které jsou pro prislusnou fisi relevantni — bude
doplnéno aZ po znalosti dotacnich tituld na nové programovaci obdobi 2015 —
2020)

Vize oblasti: cestovni ruch

V regionu je vytvofena dostatecna sit ubytovacich zafizeni rliznorodého typu (rdzné kategorie —
kemp, hotel, ubytovani vsoukromi), stravovacich zafizeni, zazemi (pfistresky, odpadkové kose,
mobiliaf, WC, parkovisté, stojany na kola, odpocivadla, zdzemi pro mensi déti....), véetné
informacniho systému také v cizojazyénych mutacich (napf. mapy), které umoznuji kvalitni zazemi
pro pobytové akce na vicedenni rekreaci. Podblanicko — raj Skolnich akci a vyletl. Obyvatelé a turisté
jsou dobre informovani o turistickych cilech, informace jsou dostupné také pres webové stranky
vSech obci v regionu. Jsou podporovany tradi¢ni i nové nadreagionalni akce, které svym rozsahem a
charakterem presahuji region MAS (jarmarky, setkani ,zajmovych skupin“ — mlynafl, atp. srazy
zaniklych vesnic, apod.). Na celém uUzemi funguje dobra spoluprace mezi subjekty (napf. mésta,
spolky, obce, podnikatelé, nepodnikatelé) a tyto aktivity mimo jiné také v nékterych pfipadech
vytvareji pracovni mista. Rozvoj turistického ruchu respektuje krajinu Podblanicka i potieby
rGznorodych cilovych skupin — tj. hendikepovani, rodiny s malymi détmi (kocarky), seniofi (zde
s dlirazem na tradi¢ni zpUsob informovanosti). Nové budované turistické trasy jsou vicelcelové — pro
cyklisty, pési, hippoturisty. Kalendar akci je naplnén k prasknuti — stale se tu néco déje.

Popis vychozi situace pro fiSe — popis terénu

bude doplnéno v ramci projektu optp.

Vymezeni fise

Celkovy cil fise

Celkovym cilem rozvoje v oblasti , cestovniho ruchu” je udrzet malebny rdaz Kraje blanickych
rytifd, ale zaroven mit dostatecné vybudovdni zazemi pro cestovni ruch, které prindsi
obZivu mistnim lidem a radost navstévnikiim. Spokojeny ndvstévnik, ktery u nds hodné
utrati je nas cil.

strategické cile fise (tj. specifické cile)

1) INVESTICE: Cilem je prostfednictvim podpory investic (Ci jejich pfipravy) do cestovniho ruchu
(zachovani a zatraktivnéni stavajicich + budovani novych turistickych cil(l)zajistit zazemi na
pobyt turistl na 1 + vice dni pro rlzné cilové skupiny a tim zvysit zdjem o navstévu regionu
(sluzby + infrastruktura), a soucasné prispét k vytvareni novych pracovnich mist. Dlraz by
mél byt kladen na vytvareni funkéni a propojeni sité turistictickych cil( — tzv. STARPOINTY.

1) AKCE: Cilem je prostfednictvim aktivni a smyslupIné nabidky akci zvysit atraktivitu regionu




pro navstévniky, podpofit mistni sluzby a vyrobce, rozvijet spolupraci v regionu.

2) PROPAGACE: Cilem je prostiednictvim inovativni a efektivni propagace vné regionu pfilakat
turisty a dalsi navstévniky k vicedenni navstéveé (prezentace regionu jako celku, prezentace
aktivit, cilend propagace), koordinovana propagace navic muize prinést synergicky efekt.

Aktivity, ¢innosti:

- Investice

- vystavba, obnova, rekonstrukce ubytovacich, sportovnich a stravovacich zafizeni, kemp0 a
tabofist (v¢. vybaveni) — pf. pGjéovny kol, lodi, kolobézek, vybaveni na rybareni, houbareni,
atp.

- znaceni tras vCetné infrastruktury

- vystavba nebo obnova parkovacich a odpocivacich ploch u turistickych cil vé. vybaveni
(skrinky, WC, umyvarny, atp.)

- budovani vyhlidkovych mist ¢i jejich zafizeni a obnova

- vybaveni turistickych cili pro specifické cilové skupiny - rodiny s détmi, cyklisty a
handikepované, seniory a dalsi specifické skupiny

- potizeni vybaveni na pofadani akci (mobilni zazemi, stanky, panely, oznaceni, pédium — Zidle
atp., vybaveni na femesla, kostymy atp.)

- znadeni turistickych cil( a tras (infotabule, nauc¢né stezky, ,hnédé“ cedule, smérovky,...)

- technické dokumentace, ptiprava (geolog. prizkum, pamatk. posudky, poradce..., méreni
navstévnosti) projektd ve verej. zajmu

- kratkodobd poradenska a konzultac¢ni ¢innost v oblasti ,,papirové” pripravy realizace projektd
nebo sluzeb (navazujicich na cestovni ruch - privodcovani)

- Akce

- akce pro cestovni ruch pro Sirokou verejnost z regionu i mimo néj (cyklorytit, cyklojizdy,
pochody, akce spojené s geoparkem (napf. mistrovstvi ryZzovani alu)

- podpora zachovani konani tradi¢nich akci — pt. svatovaclavské slavnosti (Louriovice pod
blanikem), pro verejnost louéeni s prazdninami — Naceradec

- podpora akci poukazujicich na historii regionu/akce interpretujici historii regionu kulturni,
vystavni, workshopy vztahujici se k regionu

- akce pro verejnost cilené na obyvatele regionu /mistni turisty/ - workshopy fotografie krajiny,
pamatek, makrofotografie

- podpora soutéZim (fotosoutéz)

- podpora vystav (v€. prenosné naucné stezky pro exteriér)

- podpora poradani workshop (tradi¢ni femesla vztahujici se k regionu)

- podpora ochotnictvi a divadelnictvi, v¢. loutkarstvi

- prednasky, osvéty, workshopy /regionalni vyrobky + femesla+ skoleni pro vyrobce/, kurzy pro
poskytovatele sluzeb a vyrobce regionalnich vyrobk

- Propagace

- Propagace regionu navenek inovativni, propagace akci pfes MAS a projekty spoluprace
(tiskoviny, média, spolecny kalendar akci, orientacni systémy, medialni kampané, spolecné
billboardy, propagacni predméty, suvenyry)

- Propagace pfi vstupu do regionu (,,vstupni gates”) — nadrazi

- Automaty s propagacnimi pfedméty

- Upoutavky na WC i mimo region (vné)

- Podpora jednotného grafického stylu MAS, KBR

- Podpora cilené propagace (zoo, skoly, nadrazi)

- Vytvéreni novych propagacnich strategii a projekt( — inovace

- Efektivni vyuZiti drahé propagace v médiich (vytvareni spoleénych kampani vice subjektl na
uzemi MAS)

- Podpora fyzické propagace infrastruktury (cedule)

- SMS kanal

- Soutéze cilené na propagaci

- Tvorba a rozvoj (Udrzba) webovych stranek (plusové body za propojeni se sociadlnimi sitémi a
novymi fenomény a provazanost s dalSimi strankami regionu)

- Podpora vzajemné propagace (papirové i virtualni)-spoluprace vice subjektl ( napr. web
,Sluzby, ubytovani“ rozdélen na ubytovani v soukromi, ubytovani u koni, tabofristeé,...)

- virtudlni zlaté stranky regionu“— sluzby, akce,..... — projekt MAS




- motivace a aktivizace - napt. sbirani bod( za navstévy akci / pamatek v regionu — soutéz,
odmeény za nasbirané body

- tipy na vylety a trasy (pro seniory) — bezbariérové, nebo fyzicky méné narocné (nejen
v pfirodé, ale i okruh v muzeu, méné schodu...)

- turisticky bali¢ek (pro seniory) — program na nékolik dnd, tipy na bydleni, aktivity; popf i
organizované s privodcem

Uplatnéni pfistupu leader, inovativniho pfistupu ¢i CLLD pfistupu

Pristup Leader/CLLD v této FiSi bude zejména cilen na zapojeni mistnich obyvatel do aktivit
v cestovnim ruchu.

Preferencni kritéria (budou shodna u vsech fisi)

Projekt propojuje vice generaci mezi sebou

Projekt propojuje verejny a soukromy sektor

Kritéria hodnoceni (jsou rdznd v rdmci kazdé fise)

Projekt vytvori pracovni misto

Jedna se o akci pro 500 a vice lidi s moznosti registrace

Jednd se o novou aktivitu s potencidlem opakovani nebo akce ma potencial
vyznamného navyseni poctu Ucastnikl pfi inovovaném pribéhu

Jedna se o komplexni nebo vicevrstevnatou akci (pf. pf. u propagace realizace
vicevrstevnych projekt( — 3 vrstvy — letdk + soc. sit + propag. pfedmét nebo u
investice — funkcni propojeni vice turistickych cil(l, provazanost s dalSimi
aktéry regionu nebo akcemi)

Jednad se o inovativni akci nebo projekt

Projekt zohlednuje potieby specifickych cilovych skupin (seniofi, rodiny
s détmi, hendikepovani)

Projekt vypliiuje ,,hluché misto” v turistickych cilech/projekt rozviji, zaklada
nebo pfispiva k ndvstévnosti tzv. starpointu (tj. bodu, ze kterého lze
jednoduse navstivit dalsi cile - navazat je)

Pro akce cilené na propagaci:

Jedna se o akci, ktera pouziva jednotny graficky styl

kritéria pro monitoring a hodnoceni stanovena mas (tj. indikatory)

Navstévnost webovych stranek projektu

Monitoring médii

SWOT




silné stranky

- potencialnich cill je v regionu dostatek —
doresit je potfeba zmapovani a oznaceni
cilll

- kraj blanickych rytifa jako turisticka
destinace — existence propagacnich
materialQ, loga, atp. —tj. zaklad je hotov

- jsou ,hnédé cedule” u cest

- centrum vlasimi je opravené

- region md dobry turisticky potencial v¢.
péce

- dobra dostupnost regionu (v podminkach
¢r)

- zabéhlé akce — pF. cyklorytit — stalo se
masovou akci

- regionalni znaceni vyrobkd — plus pro
propagaci

- slusné pokryti wifi-free v restauracich

- dobré Zivotni prostredi (Cisty vzduch)

- funkéni spoluprace infocenter

- park ve vlasimi

- jsou nové naucné stezky kvalitni (pfF.
vlasimské aleje)

- rozviji se geocashing

- jednotici symbol je blanik — tahak —
rozhledna

- hodné cirkevnich pamatek v regionu

- existuje strelnice (vlas§im?)

- vznikaji nové projekty na rekonstrukci
infrastruktury — do regionu pfislo hodné
penéz eu

- hvézdarna — ma potencial, unikatni

- zachovan je v regionu krajinny venkovsky
raz

- aktivity, které vznikaji, jsou vhodné cilené
na rodiny s détmi

- unikatni je expozice zbrani a streliva
v podblanickém muzeu — atrakce,
specifickd propagace

- probéhlo osloveni skol

Slabé stranky

- Nedostatecna péce vlastnikl o pamatky (jak
soukromych, tak cirkevnich)

- Mala podpora ubytovani v soukromi (strach
z byrokracie — pomoc MAS vitand)

- Obecné klesa navstévnost (hlavné muzea)

- Nedostatecna je propagace

- Nedostatek informaci pfimo v terénu u objektd

- Nedostatecna propagace vné regionu

- Malé finance na opravy

- Malé finance na lidi zabyvajici se turismem

- Malé zapojeni podnikatel( do propagace, aktivit
a déni celkové

- Malo sluzeb pro turisty

- Narocna udrzba stezek a znaceni

- Chybi hippostezky a stanice pro konare —ale i
turisty a uz viibec bezbariérové

- Ubytovani — nékde nevhodné prostory

- Chybi komplexni feseni nabidky cestovniho
ruchu turistické destinace Kraj blanickych rytif{
na webu

- Malo propagované informace, jak je mozné se
zapojit

- Celkové chybi v regionu moznosti koupani

- Madlo sportovnich akci nebo se o nich moc nevi

- Je tézké sehnat sponzory a tfisti se sily
(potencial — spojit se)

- Chybi kvalitni ubytovani s kapacitou pro autobus

- Nedostatecna celostatni propagace

- Sbératelé turistickych znamek sbiraji znamky,
ale uz ani nejdou do cile (té znamky)

- Hnédych smérovek je malo

- Chybi vybaveni cil( pro turisty — pf. stojany

- Akce nemaiji jednotnou propagaci — sjednotit

- Zavody a pochody nejsou propagovany navenek
a tak zGstavaji v malém rozsahu

- Stale chybi kvalitni hospody a ubytovani
(inspirace pf. Berounsko)

- Chybi propagacni predméty typu suvenyry (pf.
Rytif panacek, atp.)

- Vturistickych cilech chybi informace o sluzbach
navazujicich

- Pracné je stale shanéni kontaktd — chybi funkéni
databdze

- Nasilnicich chybi pruhy pro cyklisty

- Atraktivni turistické cile pro zahraniéni turisty
(Jemnisté, Cesky Sternberk) jsou mimo MAS —
nutné spolupracovat s Posazavim a dalSimi

- Nedostatecna spoluprace s cestovnimi
agenturami

- Malo zahranic¢nich turista (Ale co jim nabizet?)

- Neproduktivni obyvatelstvo (neni poptavka po
sluzbach)

- Neproduktivni chalupafi (nemaji poptavku po
sluzbach CR)




prileZitosti Hrozby

- vstupné vstricné skolam — pf. ucitelé - Prehnané moc letackd — zmatek
zdarma, déti do 6 let zdarma, doprovoda | - KdyZ bude uz moc naucnych stezek, tak nastane
ztp zdarma inflace a problémy jsou s jejich udrzbou

- okruhy —jako téma

- podpofit turistické krouzky pfi rodinnych
centrech, skolach, klub( seniort

- zaméfit se na aktivni turistiku mistnich lidi

- dotace na opravy silnic s cyklostezkami

- mapa tzv. starpointl

- posileni propagace

- financovani privodcovské sluzby

- vytvoreni navstévnického strediska
/blanik/

- vytvareni turistickych produkt(, které lidi
déle v regionu udrzi

- veétsi propagace v exteriéru (venku)

- postupné zpfistupnovani cild pro
hendikepované /s tim i pro kocarky/

- penzion v kladrubech

- podpora spoluprace poskytovatell sluzeb
(pF. slevové karty)

- organizované zajezdy pro cestovni
kanceldre — prezentace nabidky regionu

- vyuzit prvomajové slavnosti pro zjisténi
poptavky

- rybarska turistika

- spoluprace s okolnimi regiony

- mezindrodni spoluprace (!) v ramci i
ostatnich mas

- spolupréce s posazavim na tématech
vodni turistika a s okolim sazavy —
nevynechat vodaky

- rozvoj vodactvi a turistiky na blanici (dle
moznosti)

- obce nechtéji do turistiky investovat —
mas by je méla presvédcit

- vznik novych cill potfeba ovérovat
komunitnim planovanim

- Neopomijet seniory v propagaci, cilit na
né, pfizpUsobit tomu zplsoby komunikace
(méné modernich, vice tradi¢nich
zpUsobu — tzn. letdky do schranek, plakaty
na nasténkach, u lékara, v 1ékarnach,
cukrarnach...

Vychozi fise jako podklad pro jednani:

Nazev MAS: MAS Blanik o. s.

Nazev kli¢ové oblasti rozvoje:

Pro obdobi 2015 - 2020(5)




Prirazeni klicové oblasti rozvoje k prislusnym dotacnim titulim

(sem se priradi dotacni tituly, které jsou pro prislusnou fisi relevantni — bude
doplnéno aZ po znalosti dotacnich tituli na nové programovaci obdobi 2015 —
2020, ZEJMENA PRV)

VIZE oblasti: CESTOVNI RUCH

Vytvorte vizi>>>

Popis vychozi situace pro fiSe — popis terénu

Bude doplnéno v ramci projektu OPTP.

Vymezeni fise

Celkovy cil fise

doplrite celkovy cil >>

Strategické cile fiSe (tj. specifické cile)

Preformulujte cile + k nim navazte aktivity>>

3) INVESTICE - Cilem je prostiednictvim podpory investic do cestovniho ruchu (ZACHOVANI A
ZATRAKTIVNENI STAVAJICICH + NOVYCH TURIST. CiLU)zajistit ZAZEMi NA POBYT TURISTU NA
1 + VICE DNi PRO RUZNE CILOVE SKUPINY A TiM zvysit zajem o navitévu regionu (SLUZBY +
INFRASTRUKTURA), pfispét k vytvareni novych pracovnich mist a tvorbé novych cilli v
cestovnim ruchu (VC. VYBAVENI) -/ NAPR. ROZHLEDNA BALNIK, HISTORICKE A PRIRODNI
PAMATKY, NAUCNE STEZKY A DALSI/ A OPRAVA + ZPRISTUPNENI STAVAJICICH
+ Technickd podpora

2) AKCE - Cilem je prostfednictvim aktivni a smysluplné nabidky akci pro vefejnosti generovat
profitovat z cestovniho ruchu a tim napomaci zvratit negativni trend oblasti — tj. ubyvani
pracovnich prilezitosti ¢i obecné moznosti vydélku na venkové, stejné jako prispét
predchazeni socidlné-patologickych jevl nabidkou kvalitné traveného volného ¢astu
+ Cilem je prostfednictvim koordinace spoluprace na akcich a podpory spolecnych akci

umoznit synergicky efekt a navysit navstévnost akci v regionu Sirokou verejnosti RV — toto
samostatné nebo dame zvyhodnéni za akce spoluprace????

4) PROPAGACE a technicka podpora- Cilem je prostfednictvim inovativni a efektivni propagace
vné regionu pfilakat turisty a dalsi navstévniky k vicedenni navstévé (prezentace regionu jako
celku, prezentace aktivit, cilenad propagace), dopsat tech. podporu

1) INVESTICE
VYSTAVBA, OBNOVA, REKONSTRUKCE UBYT. +STRAV ZARIZEN{, KEMPU A TABORIST, (VC. VYBAVENI)

VYSTAVBA PARK. PLOCH
VYSTAVBA ODPOC. MIST

-VC. SOCIAL. ZAZEMI




VYBAVENI TURIST. CiLU A VYCHOZ. BODU PRO RODINY S DETMI, CYKLISTY A HANDIKEPOVANE,
SENIORY A DALSI SPEC. SKUPINY

VYSTAVBA, OBNOVA, REKONSTRUKCE ZARIZENI PRO SPORT. VYZITi TURISTU - PR. PUJCOVEN LODI,
KOL, KOLOBEZEK

VYPLNEN{ HLUCHYCH MIST- VYHLIDKOVE MISTO

2) AKCE
Akce pro cestovni ruch pro Sirokou verejnosti z regionu i mimo néj

SVATOVACLAVSKE SLAVNOSTI (Louriovice pod Blanikem) — zachovani tradice
CYKLORYTIR
AKCE SPOJENE S GEOPARKEM (NAPR. MISTROVSTVI RYZOVANI Alu)

HISTORIE(l V SOUVISLOSTI S KOMERCNIMI AKCEMI), PRIRODA (- GEOPARK) — SVATOV. SLAVNOSTI,
RYZOVANI ALU

WORKSHOPY FOTOGRAFIE KRAJINY, PAMATEK, MAKROFOTOGRAFIE
KULTURNI, VYSTAVNI, WORKSHOPY VZTAHUJICI SE K REGIONU
FOTOSOUTEZ

PRO VEREINOST LOUCENI S PRAZDNINAMI — NACERADEC

Akce pro verejnost cilené na obyvatele regionu

AKCE PRO VEREJNOST A TURISTY
AKCE INTERPRETUJICI HISTORII REGIONU

Vystavy/prenosné naucné stezky pro exteriér

Vybaven na akce

STANKY, PANELY, OZNACENI
PODIUM — ZIDLE ATP.

- REMESLA, KOSTYMY ATP.

+ Akce a projekty spoluprace

3) PROPAGACE A TECHNICKA PODPORA
Propagace regionu navenek inovativni

MINIMUM SPLNENi JEDNOTNA PROPAGACE -CiM?
GATE — VSTUPNi BRANY — NADRAZI PR. UZ TABOR? BENESOV, PRAHA, PACIFIK

AUTOMATY ? — MOBILNI




WC - PRAKTICKA PROPAGACE - SEKCE V LETACICH

KOMERCNI VECI PRO REGION

podpora jednotného graf. stylu

podpora cilené propagace (ZOO, SKOLY, NADRAZI)

podpora vicevrstevné propagace (3 vrstvy a vice)

vytvareni novych propagacnich strategii a projektli — inovace

realizace vicevrstevnych projektd propagace (3vrstvy — letdk + soc. sit+propag. predmét
efektivni vyuZiti drahé propagace v médiich (vytvareni spolecnych kampani)
podpora propagace infrastruktury

SMS KANAL? POCIN - INFO DO MAILU PRO OGRANIZATORY NEBO DO KALENDARE
SOUTEZE

,NEJLEPS| PROPAGACE ROKU”

FOTOSOUTEZE — VYSTAVY

Technicka podpora

e TECHNICKE DOKUMENTACE, PRIPRAVA (GEOLOG. PRUZKUM, PAMATK. POSUDKY,
PORADCE...) PROJEKTU VE VEREJ. ZAJMU

e KRATKODOBA PORADENSKA A KONZULTACNI CINNOST V OBLASTI , PAPIROVE“ PRIPRAVY
REALIZACE PROJEKTU NEBO SLUZEB(NAVAZUJICICH NA CESTOVNI RUCH- PRUVODCOVANI)

e PREDNASKY, OSVETY, WORKSHOPY /REGIONALNI VYROBKY+REMESLA/, KURZY

e PROPAGACNI APUBLIKACNI CINNOST (LETAKY, BROZURY, PUPLIKACE S REGIONALN{
TEMATIKOU,....) PAPIROVA | VIRTUALNI

e ZNACENI TURISTICKYCH CiLU, TRAS (INFOTABULE, NAUCNE STEZKY, ,HNEDE“ CEDULE,
SMEROVKY,...)

e TVORBA A ROZVOJ (UDRZBA) WEBOVYCH STRANEK (PLUSOVE BODY ZA PROPOJENI SE
SOCIALNIMI SITEMI A NOVYMI FENOMENY)

e PROPAGACNI PREDMETY, SUVENYRY

e TRADICNI REMESLA VZTAHUJICIC SE K REGIONU (WORKSHOPY)

e PODPORA VZAJEMNE PROPAGACE (PAP{ROVE | VIRTUALNI)-SPOLUPRACE VICE SUBJEKTU (
napt. WEB ,,SLUZBY, UBYTOVANI“ ROZDELEN NA UBYTOVANI V SOUKROMI, UBYTOVANI U
KONI, TABORISTE,...)

--- VIRTUALNI[ ZLATE STRANKY REGIONU“~ SLUZBY, AKCE,.....

Uplatnéni pristupu LEADER, inovativniho ptistupu ¢i CLLD pfistupu

PFistup LEADER/CLLD v této fisi bude zejména cilen na vefejné/komunitni projednavani
vybranych projekt(.

Preferencni kritéria (budou shodna u vsech fisi)

Projekt propojuje vice generaci mezi sebou

Projekt propojuje verejny a soukromy sektor




Kritéria hodnoceni (jsou rlizna v rdmci kazdé fise)

Projekt vytvofi pracovni misto

SPORTOVNI — 500 A VICE LIDI - REGISTRACE

NOVA AKTIVITA S POTENCIALEM OPAKOVANI

DOPLNKOVY (ODDELENY) NEKOMERCNI PROGRAM- ODDELENY — FORMA

RUZNA

NEBO VYZNAMNE NAVYSEN{ POCTU UCASTNIKU

PROPAGACE A SYNCHRONIZACE AKCI = SPOLUPRACE

BODOVANI

e vicevrstevnost (vice typ()

o komplexnost (vice lokalit)

e jednotny gtraf. Styl

e cilenost na skupiny navstévnikd

e inovativnost, efektivnost - TV, MEDIA atp., spoluprace
e VAZBA NA JINE AKCE — PR. MAJOVKY, ZAPLETAL

Projekt rozviji, zaklada nebo ptispiva k navstévnosti tzv. starpointu (tj.
bodu, ze kterého lze jednoduse navstivit dalsi cile - navazat je)

Kritéria pro monitoring a hodnoceni stanovena MAS (tj. indikatory)

MONITORING

e navstévnost web. Stranek

e dotaznikové akce mezi navstévniky
e ohlas médii

-vystup, Ze jsme dobte propagovali

CENTRALNI WEB
SWOT
Silné stranky Slabé stranky

- Potencialnich cilG je v regionu dostatek —
doresit je potfeba zmapovani a oznaceni
cill

- Kraj blanickych rytif( jako turisticka
destinace — existence propagacnich
materialQ, loga, atp. — tj. zaklad je hotov

- Jsou ,hnédé cedule” u cest

- Centrum Vlasimi je opravené

- Region ma dobry turisticky potencial vc.
péce

- Dobra dostupnost regionu (v podminkach
CR)

- Zabéhlé akce — pt. cyklorytif — stalo se
masovou akci

- Nedostatecna péce vlastnikl o pamatky (jak
soukromych, tak cirkevnich)

- Mala podpora ubytovani v soukromi (strach
z byrokracie — pomoc MAS vitand)

- Obecné klesa navstévnost (hlavné muzea)

- Nedostatecna je propagace

- Nedostatek informaci pfimo v terénu u objektu

- Nedostatecna propagace vné regionu

- Malé finance na opravy

- Malé finance na lidi zabyvajici se turismem

- Malé zapojeni podnikatell do propagace, aktivit
a déni celkové

- Malo sluzeb pro turisty

- Narocna udrzba stezek a znaceni




- Regionalni znaceni vyrobk( — plus pro
propagaci

- Slusné pokryti wifi-free v restauracich

- Dobré Zivotni prostredi (Cisty vzduch)

- Funkéni spoluprace infocenter

- Park ve VlaSimi

- Jsou nové naucné stezky kvalitni (pfF.
vlasimské aleje)

- Roazviji se geocashing

- Jednotici symbol je Blanik — tahdk —
rozhledna

- Hodné cirkevnich pamatek v regionu

- Existuje strelnice (VIasim?)

- Vznikaji nové projekty na rekonstrukci
infrastruktury — do regionu pfislo hodné
penéz EU

- Hvézddrna — ma potencial, unikatni

- Zachovan je v regionu krajinny venkovsky
raz

- Aktivity, které vznikaji, jsou vhodné cilené
na rodiny s détmi

- Unikatni je expozice zbrani a streliva
v Podblanickém muzeu — atrakce,
specificka propagace

- Probéhlo osloveni skol

Chybi hippostezky a stanice pro konare — ale i
turisty a uz vibec bezbariérové

Ubytovani — nékde nevhodné prostory

Chybi komplexni feseni nabidky cestovniho
ruchu turistické destinace Kraj blanickych rytif{
na webu

Malo propagované informace, jak je mozné se
zapojit

Celkové chybi v regionu moznosti koupani
Madlo sportovnich akci nebo se o nich moc nevi
Je tézké sehnat sponzory a tfisti se sily
(potencidl — spojit se)

Chybi kvalitni ubytovani s kapacitou pro autobus
Nedostatec¢na celostatni propagace

Sbératelé turistickych znamek sbiraji znamky,
ale uz ani nejdou do cile (té znamky)

Hnédych smérovek je malo

Chybi vybaveni cil(l pro turisty — pf. stojany
Akce nemaji jednotnou propagaci — sjednotit
Zavody a pochody nejsou propagovany navenek
a tak zlGstavaji v malém rozsahu

Stdle chybi kvalitni hospody a ubytovani
(inspirace pr. Berounsko)

Chybi propagacni predméty typu suvenyry (pr.
Rytit panacek, atp.)

V turistickych cilech chybi informace o sluzbach
navazujicich

Pracné je stale shanéni kontaktd — chybi funkéni
databdze

Na silnicich chybi pruhy pro cyklisty

Atraktivni turistické cile pro zahraniéni turisty
(Jemnisté, Cesky Sternberk) jsou mimo MAS —
nutné spolupracovat s Posdzavim a dalSimi
Nedostatec¢na spolupréce s cestovnimi
agenturami

Malo zahranicnich turistld (Ale co jim nabize?)

PrileZitosti

- Vstupné vstticné skolam — pf. ucitelé
zdarma, déti do 6 let zdarma, doprovod a
ZTP zdarma

- Okruhy —jako téma

- Podpofit turistické krouzky pfi rodinnych
centrech, skolach, klub( seniort

- Zaméit se na aktivni turistiku mistnich lidi

- Dotace na opravy silnic s cyklostezkami

- Mapa tzv. starpointd

- Posileni propagace

- Financovani privodcovské sluzby

- Vytvoreni navstévnického strediska
/Blanik/

- Vytvareni turistickych produktd, které lidi
déle v regionu udrzi

- Vétsi propagace v exteriéru (venku)

- Postupné zpfistupniovani cilli pro
hendikepované /s tim i pro koc¢arky/

- Penzion v Kladrubech

- Podpora spolupréace poskytovatell sluzeb

Hrozby

Pfehnané moc letackd — zmatek
Kdyz bude uz moc naucnych stezek, tak nastane
inflace a problémy jsou s jejich udrzbou




(pt. slevové karty)

Organizované zajezdy pro cestovni
kancelare — prezentace nabidky regionu
Vyuzit prvomajové slavnosti pro zjisténi
poptavky

Rybarska turistika

Spoluprace s okolnimi regiony
Mezindrodni spolupréce (!) v ramci i
ostatnich MAS

Spoluprace s Posdzavim na tématech
vodni turistika a s okolim Sazavy —
nevynechat vodaky

Rozvoj vodactvi a turistiky na Blanici (dle
mozZnosti)

Obce nechtéji do turistiky investovat —
MAS by je méla presvédcit

Vznik novych cild potieba ovérovat
komunitnim planovanim

Neopomijet seniory v propagaci, cilit na
né, pfizplsobit tomu zplsoby komunikace
(méné modernich, vice tradi¢nich
zpUsobU — tzn. letaky do schranek, plakaty
na nasténkach, u lékara, v 1ékarnach,
cukrdrnach...




