Zapis z pracovni skupiny ,,Cestovni ruch”

v ramci planovani strategie MAS Blanik o.s. na roky 2014 — 2020(5)

Datum konani: 6. 6. 2013 Misto: Podblanické ekocentrum CSOP Vlagim

Garant skupiny: Mgr. Katefina Cervenkova (CSOP Vlasim) Facilitadtor: Mgr. Renata Vondrakova

Ucastnici dle prezenéni listiny: Mgr. Renata Vondrakova, Michal Bures (Véeli svét), Michaela Juklova (Jezdéni pro

véechny), Eligka Svejdova (Mikroregion Blanik), Radovan Cader (Muzeum Podblanicka), Zdenék Otradovec (Ubytovani
u rotundy v Libouni), lvana Kfizova (SCHKO Blanik), Kate¥ina Cervenkova (CSOP Vlasim), Zuzana Klimova Varikova
(MAS Blanik o.s.), Lenka Roschelova (Infocentrum Vlasim), Jana Lapackova (Obec Pravonin)

Foto ze setkani:

Shrnuti hlavnich vygenerovanych linek/cilt podpory >>

<+ Pfiprava a technickd podpora systému turistickych bodd tzv. Starpoint(
- vC. spole¢nych projektl typu web, press trip, letaky

# Investice pro cestovni ruch = Fyzicka realizace ,Starpointd” (ubytovani, cesty, vybaveni, infosystémy,
odpocivadla) pro zpfistupnéni regionu (po vsech strankach v¢. pro postizené, kocarky, atp.)

+ Propagace regionu navenek (inovativni)
#% Projekty spoluprace a realizace akci v cestovnim ruchu

Program setkani >>

e 17:15 — Uvitani, dotazniky
e 17:20 — Predstaveni
e 17:40 — SWOT analyza k danému tématu — prace ve 4 skupinach

e 18:15 - Shrnuti, formulace cilll — moderovana diskuse



e 18:00 — Indikdtory uspéchu (pfesunuto na dalsi termin skupiny)
e 18:15— Diskuse, shrnuti, zavéry
e 19:00 — Setkani ukonceno

Priloha é. 1 — Prepis dotazniki vyplriovanych pFi vstupu do mistnosti

Priloha é. 2 — Co jsou to ,starpointy”?




SWOT analyza (shrnuté zavéry 3 pracovnich skupin)>>

Silné stranky

- Potencialnich cill je v regionu dostatek — doresit je
potifeba zmapovani a oznaceni cild

- Kraj blanickych rytif( jako turisticka destinace —
existence propagacnich material(, loga, atp. — tj.
zaklad je hotov

- Jsou ,hnédé cedule” u cest

- Centrum Vlasimi je opravené

- Region ma dobry turisticky potencial v¢. péce

- Dobra dostupnost regionu (v podminkach CR)

- Zabéhlé akce — pt. cyklorytif — stalo se masovou akci

- Regionalni znacdeni vyrobk{ — plus pro propagaci

- Slusné pokryti wifi-free v restauracich

- Dobré Zivotni prostredi (Cisty vzduch)

- Funkéni spoluprace infocenter

- Park ve VlaSimi

- Jsou nové naucné stezky kvalitni (pf. vlasimské aleje)

- Roazviji se geocashing

- Jednotici symbol je Blanik — tahak — rozhledna

- Hodné cirkevnich pamatek v regionu

- Existuje strelnice (VIasSim?)

- Vznikaji nové projekty na rekonstrukci infrastruktury
— do regionu pfislo hodné penéz EU

- Hvézddrna — ma potencial, unikatni

- Zachovan je v regionu krajinny venkovsky raz

- Aktivity, které vznikaji, jsou vhodné cilené na rodiny
s détmi

- Unikatni je expozice zbrani a stfeliva v Podblanickém
muzeu — atrakce, specificka propagace

- Probéhlo osloveni skol

Slabé stranky

Nedostatecna péce vlastnikli o pamatky (jak
soukromych, tak cirkevnich)

Mala podpora ubytovani v soukromi (strach

z byrokracie — pomoc MAS vitana)

Obecné klesa navstévnost (hlavné muzea)
Nedostatecnd je propagace

Nedostatek informaci pfimo v terénu u objektt
Nedostatecna propagace vné regionu

Malé finance na opravy

Malé finance na lidi zabyvajici se turismem

Malé zapojeni podnikatell do propagace, aktivit a
déni celkové

Malo sluzeb pro turisty

Naroc¢na udrzba stezek a znaceni

Chybi hippostezky a stanice pro konare — ale i turisty
a uz vibec bezbariérové

Ubytovdni — nékde nevhodné prostory

Chybi komplexni feSeni nabidky cestovniho ruchu
turistické destinace Kraj blanickych rytifd na webu
Malo propagované informace, jak je mozné se
zapojit

Celkové chybi v regionu moznosti koupani

Malo sportovnich akci nebo se o nich moc nevi

Je tézké sehnat sponzory a tfisti se sily (potencial —
spojit se)

Chybi kvalitni ubytovani s kapacitou pro autobus
Nedostatecna celostatni propagace

Sbératelé turistickych znamek sbiraji znamky, ale uz
ani nejdou do cile (té znamky)

Hnédych smérovek je malo

Chybi vybaveni cilli pro turisty — pf. stojany

Akce nemaji jednotnou propagaci — sjednotit
Zavody a pochody nejsou propagovany navenek a
tak zUstdavaji v malém rozsahu

Stéle chybi kvalitni hospody a ubytovani (inspirace
pt. Berounsko)

Chybi propagacni predmeéty typu suvenyry (pf. Rytit
panacek, atp.)

V turistickych cilech chybi informace o sluzbach
navazujicich

Pracné je stale shanéni kontaktl — chybi funkéni
databaze

Na silnicich chybi pruhy pro cyklisty

Atraktivni turistické cile pro zahranic¢ni turisty
(Jemnisté, Cesky Sternberk) jsou mimo MAS — nutné
spolupracovat s Posazavim a dalSimi

Nedostatecnd spoluprace s cestovnimi agenturami




- Malo zahranicnich turistd (Ale co jim nabize?)

PrileZitosti Hrozby
- Vstupné vstticné skolam — pf. ucitelé zdarma, déti - Prfehnané moc letackl — zmatek
do 6 let zdarma, doprovod a ZTP zdarma - Kdyz bude uz moc nauénych stezek, tak nastane

inflace a problémy jsou s jejich udrzbou
- Okruhy — jako téma

- Podpofit turistické krouzky pfi rodinnych centrech,
Skolach, klubt seniord

- Zaméf¥it se na aktivni turistiku mistnich lidi

- Dotace na opravy silnic s cyklostezkami

- Mapa tzv. starpointd

- Posileni propagace

- Financovani privodcovské sluzby

- Vytvoreni navstévnického strediska /Blanik/

- Vytvareni turistickych produkt(, které lidi déle
v regionu udrzi

- Vétsi propagace v exteriéru (venku)

- Postupné zpfistupriovani cilll pro hendikepované /s
tim i pro kocarky/

- Penzion v Kladrubech

- Podpora spoluprace poskytovatell sluzeb (pf.
slevové karty)

- Organizované zajezdy pro cestovni kancelare —
prezentace nabidky regionu

- VyuZit prvomajové slavnosti pro zjisténi poptavky

- Rybdarska turistika

- Spoluprace s okolnimi regiony

- Mezinarodni spoluprace (!) v ramci i ostatnich MAS

- Spoluprace s Posazavim na tématech vodni turistika
a s okolim Sazavy — nevynechat vodaky

- Rozvoj vodactvi a turistiky na Blanici (dle moZnosti)

- Obce nechtéji do turistiky investovat — MAS by je
méla presvédcit

- Vznik novych cild potfeba ovérovat komunitnim
planovanim




Dalsi poznamky:

- Velky rozdil mezi planovanim navstév pro skoly a Skolky (jina cilova skupina, ¢asy, organizace vyuky, atp.)

- Hromadné akce vs. individudIni — hromadné v posledni dobé ustavaji, ddraz na individualni, rodinnou turistiku
- Nutné byt v oblasti cestovniho ruchu velmi flexibilni

Zapsala: R. Vondrdkovad

Priloha é. 1 — Prepis dotazniki vypliovanych pfi vstupu do mistnosti

1. Jak jste se dozvédél(a) o setkani pracovni skupiny? Zaskrtnéte >>

- Pozvani od MAS Blanik —e-mail: 1,1,1,1,1,1
- Zvyvésky vsech obci Mikroregionu Blanik — 1,
-  Odobce-1,

2. Jaké jsou Vase ocekavani tykajici se dnesniho setkani?

- Sezndmit se s co nejsirsi nabidkou zajimavosti na izemi nové MAS, resp. poznat tyto zajimavosti i na ostatnim
uzemi nez je Mikroregion Blanik

- ZlepSeni navstévnosti

- Vytvoreni tymu, informace o projektech, SWOT

- Stanovit zakladni smér, co v cestovnim ruchu dosdhnout, co chceme
- Vytvoreni zakladnich pravidel pro rozvoj cestovniho ruchu v regionu
- Propojeni turistického ruchu v ramci regionu

3. Zjaké organizace prichazite, koho zastupujete?

- Obec -1 (expozice Vceli svét), 1 (KD Blanik — infocentrum)
- Mikroregion -1,

- NNO-1,1,

- Fyzickd osoba — 1 (jezdeniprovsechny.cz)

- Statniinstituce — 1 (Sprava CHKO)

- Krajska PO — 1 (Muzeum Podblanicka)

4. Co vsechno by podle Vas méla resit pracovni skupina ,fyzicky rozvoj obci“?

- Spole¢nou propagaci
- Spolupraci subjektd v rdmci cestovniho ruchu
- Dopady cestovniho ruchu — ekologické a socidlni aspekt

- Jak zaujmout turistu, atp.



Pojmenovat a snazit se ,,vymyslet” jak mozna |épe vyuZit turisticky potencidl regionu
Spolupraci v propagaci

Zakladni smér, charakterizovat, na co se chceme v cestovnim ruchu zamérovat. Informovat se o pfipravovanych
projektech

Analyza stdvajiciho stavu + stanoveni vizi dalsi ¢innosti

5. Pokud byste v oblasti ,fyzického rozvoje obci“ ve svém okoli mohl(a) néco zménit, co by to bylo?

Pruhy pro cyklisty u silnic

Web, propagace — sprdvné zaindexovani (optimalizace pro vyhledavace), zadam do google: ,vlasim“ ->> web
Obce Vlasimi — tam rozcestnik pro turistky k nabidce KBR, ufad, info pro podnikatele — jak se zapojit? Atp.

MozZna komplexnéji pojmout propagaci nebo i zd(iraznit potencial a moznosti vyuziti ,toho, co mame*“
Zvysit navstévnost

Vice ubytovani rlizné Grovné, lepsi restaurace

Vice mozZnosti ubytovani, propagace regionu, aby lidé déle zlstavali v regionu (turisté)

Doplnéni navstévnické infrastruktury — propagace regionu

Propagace regionu smérem ven — spoluprdce v ramci regionu

6. Co byste chtéli, aby Vam MAS Blanik, pokud to pajde, financovala v této oblasti? Projektové zaméry:

Vybudovani cesty z Vlasimi — na Blanicky mlyn atp. (pro turisty, pro cyklisty), podpora jizdy koc¢arem (nejsou
cesty) z jednoho turistického cile do druhého; muj zameér, cil: stanice (?srub?) jako turisticky cil s ubytovanim
(bezbariérové) pro turisty i konare, cyklisty s obCerstvenim, svezeni na konich, v kocare atp. (spojeno se stezkou)

Prezentaci vceliho svéta v médiich
Propagacni kampan KBR + investi¢ni projekty — NS, infotabule

Propagace — doplnéni infrastruktury



Priloha ¢. 2 — Co jsou to ,starpointy*?

Cilem projektu je prostfednictvim inovativni formy Fizeni propagace cestovniho ruchu tzv. STARPOINTU pfispét

k vytvoreni vétsi nabidky turistickych cilt v misté a tim podnitit vétsi zaméstnanost v oboru cestovniho ruchu zejména

diky mozZnosti prodlouZeni pobytu turisti v daném regionu.

Vychozi situace/uvaha:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Metodika Starpointd vychazi z pfedpokladu, Ze turisté jsou Casto orientovani na dopravu na misto pobytu
autem a teprve v misté pobytu vyuZivaji v ramci turistiky i dalsi prostfedky — kolo; kocarek; bézky; pési chlize
ajiné?

Pro takového turistu je zasadnim vychozim bodem tedy misto, kde mUzZe zaparkovat — tj. A) misto, kde je
ubytovan; B) parkovisté Cisté pouze jako vychozi bod (pfipadné pt. cesta v lese, atp.); C) parkovani u vychozi
turistické atrakce......(jednodenni turista, atp.)

S ohledem na nutnost vyzvednuti auta — jednodenni turista (nebo nutnost navratu do mista ubytovani), je
turista na tento vychozi bod fixovan také tak, Ze je to soucasné jeho konecny cilovy bod

Toto misto se tedy stava stredem hvézdice, v rdmci niZ navrhujeme turistovi mozné vylety (miZeme
rozdélovat moznosti pro pési, cykloturisty, bézkare, atp.). Vylety navrhujeme idedlné tak, aby turista dosel
do cilového bodu a znovu se vratit do vychoziho bodu jinou cestou. Viz obr. €. 1 MUzZe ale se také vratit
stejnou cestou —viz Obr. ¢. 2 —bod €. 7

Pakray bant

Nasim cilem je pro zvyseni ndvstévnosti vychoziho bodu (a tim také zvySeni navstévnosti cilovych bod() co
nejvice zintenziviovat zahusténi hvézdice. Viz obr. €. 2

Jednotlivé Starpointy na sebe mohou navazovat. Viz obr. ¢ 3



Poznamka k obrazkim: Vychozi bod muze byt , rizné velikosti vyznamu®, dllezita je jeho vyuzitelnost jako

Staropointu — hlavnim jeho specifika jsou — A) snadna dostupnost autem; B) idedlné ubytovani; C) moznost stravy —
svaciny; D) moZnost rozvoje navazujici turistické infrastruktury — p¥. pajcovna bézek, kol, opravna, odpocivadla, atp.

Starpointy mohou mit stejny design ale také nemusi. DlleZité je, Ze turistovi budou sdéleny mozZnosti, které ve
vychozim bodu ma v co nejefektivnéjsi a co nejsrozumitelné;jsi formé! Forma mUze odpovidat i v soucasné dobé
zavedenému grafickému designu. DuleZita je zména mysleni o propagaci toho mista.

Dalsi poznatky k vychozi tuvaze:

Turisté se orientuji dle GPS — ¢asto jsou na GPS navazany turistické cile ale nikoliv mista parkovani, mGze dojit
k minuti cile —,,neni kde zaparkovat”. Nabidnout lokaci vychoziho bodu v rdmci GPS — parkovisté.

Turisté maji ¢asto naplanovany jenom jeden cil. Je vhodné jim ve vychozim bodé nabidnout cild vice — dojde snaze
k efektu, Ze zlstanou déle — pf. vyjdou rano > dojdou do cile > vraci se zpét na vychozi bod > zde si daji obéd > A)
jedou dom; B) pokracuji na dalsi bod > dojdou do cile > vraci se na vychozi bod > daji si vecefi > A) jedou domi; B)
jsou ubytovani > rano pokracuji na treti cil........

Cile navazujici na Starpoint Ize rlizné planovat s ohledem na mobilitu turistl — kolo, bézky, auto, koc¢arek — turisté
mohou z vychoziho cile (pf. penzion) vyrazet do cilovych bodu i autem..... dlleZita je cilena nabidka na jejich vychozi
bod!

Cilova skupina:

A) Podnikatelé, ktefi chtéji byt zafazeni jako Starpoint < pomahame jim organizovat volny cas jejich klient(
mimo jejich areadl < aktivné vyhleddavdme moznosti, které rozsifi jejich nabidku (a tim nabidku regionu) mimo
jejich aredl/provozovnu — nova naucna stezka, obnova cesty a ndvaznost na cil, informovanost o
zajimavostech v okoli

B) Obce (nejéastéji vychozimi body jsou namésti/navsi) jako Starpointy < pomahame zajistit nabidku pro
turisty; planujeme cile pro mistni; mGzeme pfrispét k rozvoji sluzeb v obci (turisté navstévuji cilové body
okolo obce a sem se vraci do zazemi = ubytovani, strava, infocentrum, opravna, atp.)

C) Vyznamné turistické cile — nabidka dalSich aktivit, jako Starponity < zvySeni moZnosti — tj. nova pracovni
mista

D) Volné pfistupné odstavné plochy — vyhledavame potencial na Starpoint — jako vychozi body pro
zpristupnéni turistickych cill (Casto cile pf. pfirodniho vyznamu — pf. smiréi kdmen, previs, byvaly lom, atp.) <
budujeme novou infrastrukturu s potencidlem rozvoje — tj. na parkovisti postupné muze vzniknout sezénni
stanek, sluzba hlidani, privodce, atp. > podle toho, jaky potencial rozvoje toto misto ma (typicky pft.
parkovisté na Upati Hory Blanik) > z toho mUiZe vzniknout nova pracovni pfileZitost pro mistni lidi

Co je nutné udélat:

A) Najit vhodna mista jako vychozi — natipovat nebo vypsat vyzvu pro zdjemce (podnikatelé v regionu)



B) Identifikovat jejich soucasny potencial — popsat soucasny stav (co tam uz je, pf. rozcestnik, naucna tabule,
lavice, parkovisté, atp., ubytovani, strava) tj. popsat turistické cile z vychoziho bodu a cestu k nim vc. rlizné
narocnosti — pésky, na kole, autem

C) Kidentifikovanému navrhnout stavajici moZnosti propagace ¢i doplnéni zazemi (pf. lavice, rozcestnik)

D) Navrhnout moZnosti jejich rozvoje:

a. Fyzické investice — vybaveni
b. Navrh novych hvézdic = cil( a cest k nim — pf. obnova cest, nova stezka, atp. > strategie rozvoje
E) Celkoveé takto postupné na principu ze spodu vytvofit celou strategii fizeni turistické destinace s hlavimi cili:
a. Zahustovani hvézdic — tj. co nejvétsi nabidka a jeji interpretace v misté
b. Provazovani hvézdic a cild navzajem
c. Identifikovat nové cile > podpofit jejich rozvoj a spravcovstvi

Konkrétni priklad:

Autam: Vielafshe

turistick@no vyanamuy muzeumn v Huliod

paiky - (04 hodirs o2 20 min

Vychoibod =
Farma Slamk

www_ tarmablanik.cx




